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BEVEZETES

A kiadvanysorozat jelenlegi, 72. szamu fiizete a fogyasztéi arak 2006. oktéber—decemberi és 2006.
évi alakuldsat mutatja be.

A grafikonok a fogyasztoidr-index sulyrendszerét és a fogyasztoiar-szinvonal havi valtozasat (%-ban)
abrazoljak.

Az 1. tablazat a 2006. oktober—decemberi fogyasztoiar-alakulasrol készitett gyorstajékoztatok Ossze-
foglal6 adatait tartalmazza, kiadasi csoportok szerint.

A 2. tablazatban az tanulmanyozhato, miképpen alakult ki a statisztikai atlag a 156 termék- és szolgal-
tatascsoport arindexeinek a haztartasok fogyasztasi szerkezete szerinti sulyozasaval.

A 3. tablazat a kiadasi csoportok arindexeinek hosszu tavu éves iddsorait mutatja be.

A 4. tablazat tartalmazza a fogyasztoi arak alakuldsat a termékek és szolgaltatasok rendeltetés szerinti
nemzetkdzi csoportositasaiban (COICOP).

Az 5. tablazatban rétegarindexeket mutatunk be, amelyekben az latszik, hogy a fogyasztasi szer-
kezetben levo eltérések milyen kiillonbségeket okoznak az egyes lakossagi csoportok — rétegek — in-
dexeiben.

A 6. tdblazat a harmonizalt fogyasztoiar-indexet tartalmazza.

A 7. rész grafikonjai a fogyasztoiar-index és a maginflacié alakulasat abrazoljak.

A modszertani leiras bemutatja, hogyan késziil a fogyasztoiar-index €s a harmonizalt arindex, valamint
a maginflacios mutato.

INTRODUCTION

This publication presents an overview of the changes of consumer price indices from October to
December 2006 and in 2006. Charts show CPI weights and monthly rate of inflation, in percent.

Table 1. contains the data of the monthly First Releases by main groups of commodities.

Table 2. presents the consumer price indices based on the 156 basic headings of goods and services.

Table 3. includes the yearly consumer price indices by main groups of commodities.

Table 4. presents consumer price indices of main groups of COICOP classification.

Table 5. presents consumer price indices by main strata of population which show how the

differences in the structure of consumption influence the indices of certain strata of population.

Table 6. contains the harmonised consumer price indices.

Charts in Part 7. show seasonally adjusted consumer price indices and core inflation.

The short methodology describes how the consumer price index, harmonised index and the core
inflation are computed.



GRAFIKONOK / CHARTS
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1. A FOGYASZTOIAR-SZINVONAL ALAKULASA KIADASI FOCSOPORTOK SZERINT
CONSUMER PRICE INDICES BY MAIN GROUPS OF COMMODITIES
a) 2006. oktober—november
October—November 2006

2005. december 1 | 12

Megnevezés — Denomination =100,0 hoénap alatti valtozas, %
December 2005 1 | 12

=100.0 month change, per cent

OKktober — October

Elelmiszerek 110,4 0,4 12,0
Szeszes italok, dohanyaruk 107,5 1,0 6,6
Ruhazkodasi cikkek 100,5 3,8 0,7
Tartos fogyasztasi cikkek 98,2 0,0 2,7
Héztartési energia 118,6 2.3 18,8
Egyéb cikkek, tizemanyagok 102,0 -1,1 1,0
Szolgaltatasok 104,8 0,3 5,2
OSSZESEN 106,2 0,5 6,3

November — November

Food 111,9 1,4 12,6
Alcoholic beverages and tobacco 107,9 0,4 7,2
Clothing, footwear 101,0 0,6 0,9
Consumer durable goods 98,1 0,0 -2,6
Electricity, gas and other fuels 117,2 -1,2 17,2
Other goods incl. motor fuels and lubricants 101,5 -0,5 1,0
Services 104,9 0,1 5,0
TOTAL 106,4 02 6,4

b) 2006. decemberben és 2006-ban
In December 2006 and in 2006

2006. év 1 | 12

Megnevezés — Description 2005. év =100,0 honap alatti valtozas, %

2006 1 | 12

2005 = 100.0 month change, per cent
Elelmiszerek 107,7 0,3 12,3
Szeszes italok, dohanyaruk 104,3 0,0 7,9
Ruhazkodasi cikkek 99,3 0,1 1,1
Tartos fogyasztasi cikkek 96,0 0,0 -1.8
Héztartasi energia 106,4 0,1 17,3
Egyéb cikkek, lizemanyagok 102,7 -0,1 1,5
Szolgaltatasok 104,1 0,1 5,0
OSSZESEN 103,9 0,1 6,5



2.156 TERMEK- ES SZOLGALTATASCSOPORT ARINDEXEI*

2006. oktéober—december

Kod- Suly- 2006. év 1 | 12
szam Megnevezés arany, 2005. év hoénap alatti valtozas, %
% %-aban oktober | november | december | december
Elelmiszerek
100 Sertéshus 1,069 109,5 -0,6 -3,9 -3,0 17,7
101 Marhahts 0,132 111,7 0,9 0,0 1,4 17,9
102 Egyéb hus 0,027 103,2 1,6 0,6 0,0 8,1
103 Belsdségek 0,083 102,4 0,8 -1,8 1,9 6,3
104 Baromfihts 0,890 102,3 1,3 0,4 -0,8 13,3
105 Szalami, szarazkolbasz, sonka 0,687 105,2 0,6 3,1 -0,7 12,5
106 Parizsi, kolbasz 0,824 105,7 1,4 1,4 1,5 13,3
107 Huskonzerv 0,075 102,8 0,9 -0,1 0,4 6,9
108 Hal 0,088 100,7 -1,4 1,5 -2,6 2,8
109 Halkonzerv 0,060 106,4 1,8 0,3 1,1 16,1
10 Hus, hal, készitmények 3,935 105,8 0,5 -0,3 -0,8 14,0
110 Tojas 0,376 111,0 3,7 1,6 3,6 15,9
111 Tej 1,458 107,2 0,7 0,6 0,5 13,3
112 Sajt 0,381 104,4 0,8 2,3 -1,6 8,9
113 Tejtermékek (sajt nélkiil) 1,233 104,8 1,0 0,6 -0,4 10,5
11 Tej, tejtermék, tojas 3,448 106,4 1,1 0,9 0,3 12,1
120 Vaj, vajkrém 0,075 106,0 2,8 -0,3 0,1 12,2
121 Sertészsiradék 0,190 95,8 -0,2 0,5 -0,5 -3,4
122 Etkezési szalonna 0,167 103,2 0,5 -0,5 0,9 10,3
123 Etolaj 0,384 104,9 2,7 -1,1 1,3 9,0
124 Margarin 0,287 104,5 0,8 0,1 -0,3 8,1
12 Zsiradékok 1,103 102,9 1,4 -0,4 0,5 7,0
130 Liszt 0,330 107,0 -0,5 2,4 2,3 20,3
131 Rizs, hantolmanyok 0,230 103,7 1,4 1,8 1,4 13,4
132 Kenyér 1,606 104,6 0,8 0,3 0,1 14,7
133 Péksiitemények 0,375 102,4 -0,1 0,8 1,2 21,6
134 Szaraztészta 0,352 108,8 1,2 32 2,2 20,8
135 Cukor 0,506 108,7 1,2 -0,2 -1,2 25,6
136 Csokoladé, kakad 0,470 97,6 -2,0 1,4 0,4 0,8
137 Cukraszaru, fagylalt 0,344 107,7 0,9 0,4 0,2 11,3
138 Edesipari lisztesaru 0,249 101,2 0,7 0,9 0,1 4,0
139 Cukorka, méz 0,221 100,7 -0,3 0,6 -0,2 2,0
13 Cerealiak, édességek 4,683 104,5 0,4 0,9 0,4 14,4
140 Burgonya 0,419 172,9 1,9 18,4 6,8 97,2
141 Friss zoldség 0,896 143,9 -10,8 8,8 9,3 11,0
142 Friss hazai és déligyimolcs 0,998 110,2 3,4 7,7 -6,1 9,8

* Angol nyelvli megnevezések a Fliggelékben. — For English nomenclature see Appendix.



2. CONSUMER PRICE INDICES BY 156 BASIC HEADINGS (continued)
October—December 2006

Weight, 2006 ! |
Code Description (see in Appendix) % 2005 month change, per cent
=100.0 October | November December|December

143 Gyiimolcs-, zoldséglé 0,632 102,9 0,5 0,8 -0,4 4,0
144 Tartositott zoldség, fozelék 0,213 103,4 0,6 1,0 1,2 9,3
145 Tartositott gyiimolcs 0,056 100,8 0,5 1,3 -0,3 5,3
146 Szaraz hiivelyesek 0,049 98,7 0,8 0,5 3,0 7.4
147 Di6, mak, mogyor6 0,127 108,9 1,5 0,1 0,4 11,8
14 Z6ldség, gytimdlcs, burgonya 3,390 124,7 -1,2 7,7 1,7 19,8
150 Tartositott husos ételek 0,094 103,7 0,6 1,4 -0,4 6,7
151 Tartositott hiistalan ételek 0,229 103,2 1,2 1,2 1,9 10,7
152 Fiszerek, ételizesitOk 0,559 100,7 1,6 0,5 0,6 6,4
15 Flszerek és egyéb élelmiszerek 0,882 101,7 1,4 0,8 0,8 7,6
160 Ettermi étkezés, nem eldfizetéses 1,100 105,9 1,0 0,1 0,2 8,8
161 Munkahelyi el6fiz. menii étkezés 1,372 106,3 0,3 0,2 0,8 11,2
162 Iskolai étkezés 0,395 105,1 0,3 0,0 0,0 7,6
163 Ovodai, bblcs6dei étkezés 0,125 105,0 0,3 0,0 -0,3 7.5
164 Biiféaruk 0,380 104,5 0,8 0,3 0,3 8,2
16 Hazon kiviili étkezés 3,372 105,7 0,6 0,1 0,4 9,5
170 Kavé (bolti) 0,681 100,4 -0,4 0,2 -0,4 -0,6
171 Eszpresszokavé 0,248 105,6 1,2 0,1 0,1 6,9
172 Tea 0,075 99,7 0,2 -1,7 0,1 -0,6
173 Alkoholmentes tuidit6italok 1,275 101,6 0,6 -0,1 -0,3 4,0
17 Kavé, tea, uditéitalok 2,279 101,6 0,4 0,0 -0,3 2,8
10-17 ELELMISZEREK OSSZESEN 23,092 107,7 0,4 14 0,3 12,3

Szeszes italok, dohdanyaruk
180 Bor 1,061 102,2 0,4 0,0 0,1 3,9
181 Sor 3,030 103,6 0,3 -0,3 0,0 7,9
182 Tomény ital 1,975 105,7 0,6 0,2 -0,4 8,6
18 Szeszes italok 6,066 104,0 0,4 -0,1 -0,1 7,4
190 Dohanyaru 2,684 105,1 2,4 1,5 0,4 9,2
19 Dohanyaru 2,684 105,1 2.4 1,5 0,4 9,2
18-19 SZESZES ITALOK,

DOHANYARUK OSSZESEN 8,750 104,3 1,0 0.4 0,0 7,9
1 ELELMISZER, SZESZES

ITAL, DOHANY 31,842 106,8 0,6 1,1 0,3 11,1



2.156 TERMEK- ES SZOLGALTATASCSOPORT ARINDEXEI (folytatas)

2006. oktober—december

Kod- Suly- 2006. év 1 | 12
szam Megnevezés arany, 2005. év honap alatti valtozas, %
% %-aban oktober | november | december | december
Ruhazkodasi cikkek

300 Pamut- és pamut tipusu szovet 0,085 97,6 0,0 1,3 0,1 -0,5
301 Gyapju- és gyapju tipusu szovet 0,049 99,1 1,7 0,4 0,5 -0,9
302 Egyéb szovetek 0,018 98,2 0,4 0,3 1,6 0,2
30 Szovetek 0,152 98,4 0,6 0,9 0,4 -0,5
310 Férfikabat 0,146 98,9 11,6 0,9 -0,3 1,5
312 Férfioltony 0,135 99,0 2,6 0,6 0,5 1,8
313 Férfinadrag, -zako 0,422 98,2 1,8 0,7 -0,2 -1,4
314 Férfi fels6 kotottaru 0,179 98,6 7,5 0,7 -0,3 1,0
315 Férfilabbeli 0,465 100,6 2,8 0,4 0,0 1,0
316 Férfiing, -fehérnemi 0,270 99,3 1,2 0,5 0,6 1,6
317 Férfiharisnya, -zokni 0,167 100,6 0,9 0,4 0,4 1,4
31 Férfiruhazat 1,784 99,3 3,2 0,6 0,1 0,7
320 N6i kabat 0,254 87,5 12,3 -0,1 1,1 -3,7
322 Ni ruha, kosztim 0,110 101,0 11,4 0,5 0,6 7,3
323 N6i szoknya, bliiz, nadrag 0,296 102,1 2,5 0,9 -0,2 3,5
324 N6i felsd kotottaru 0,139 99,3 6,1 0,9 -0,3 2,2
325 N6i labbeli 0,569 100,4 4,1 1,0 -0,3 0,8
326 N6i fehérnemi 0,189 100,4 0,8 0,3 0,6 1,4
327 N6i harisnya, zokni 0,219 100,8 0,8 0,5 0,7 2,0
32 N6i ruhazat 1,776 98,8 4,7 0,7 0,2 1,3
330 Gyermekkabat 0,132 97,4 12,7 0,1 -0,4 0,4
332 Gyermekfelséruha 0,291 100,7 2,2 0,9 -0,5 1,7
334 Gyermek fels6 kotottaru 0,131 101,1 1,6 0,2 -0,3 2,8
335 Gyermeklabbeli 0,238 98,9 5,3 0,4 0,4 0,4
336 Gyermekfehérnem 0,046 101,0 0,9 0,1 0,1 1,8
337 Gyermekharisnya, -zokni 0,114 101,3 0,4 0,4 -0,3 2,4
338 Ruhazat 3 év alattiaknak 0,197 100,1 1,6 0,4 0,5 0,8
33 Gyermekruhazat 1,149 99,9 3,5 0,4 0,1 1,3
340 Divataru 0,254 99,1 7,6 0,5 -0,3 1,4
341 Rovidaru 0,111 102,8 0,4 0,5 -0,1 3,0
342 Borond, taska, bordiszmi 0,079 100,4 0,8 0,3 -0,7 1,5
34 Divataru, rovidaru, taska 0,444 100,2 44 0,5 -0,3 1,8

3 RUHAZKODASI CIKKEK
OSSZESEN 5,305 99,3 3,8 0,6 0,1 1,1



2. CONSUMER PRICE INDICES BY 156 BASIC HEADINGS (continued)
October—December 2006

Weight, 2006 1 | 12

Code Description (see in Appendix) % 2005 month change, per cent

=100.0 | October | November | December | December

Tartés fogyasztasi cikkek

400 Szobabutor 0,942 97,2 0,1 0,3 -0,4 -2,4
401 Konyha- és egyéb butor 0,447 95,8 0,0 0,5 0,5 -1,4
402 Huitészekrény, fagyasztogép 0,347 96,4 -0,2 0,2 -0,2 -2.8
403 Mosdé-, mosogatogép 0,259 95,1 -0,1 -0,1 -0,1 -3,7
404 Fit6- és fézéberendezések 0,655 97,1 0,7 0,2 0,2 -0,5
405 Porszivogép, varrdgép 0,291 94,0 0,0 -0,1 -0,6 -53
40 Tartos haztartasi cikkek 2,941 96,4 0,1 0,2 -0,1 -2.3
410 Személygépkocsi, Uj 3,260 99,5 0,2 0,2 0,5 4.4
411 Személygépkocsi, hasznalt 0,941 89,2 0,1 -1,1 0,1 -11,4
412 Motorkerékpar 0,119 103,0 0,0 1,0 1,9 8,1
413 Kerékpar 0,271 101,0 0,2 0,1 -0,4 2,1
41 Jarmiivek 4,591 97,6 0,2 0,0 0,4 1,1
420 Radio 0,037 914 -0,5 -0,1 -1,0 -7,4
421 Televizid 0,450 88,8 -1,0 -0,5 -0,9 -10,0
422 Audio, videokésziilékek 0,432 86,6 -1,2 -1,1 -0,9 -12,3
424 Fényképez6gép, Ora, hangszer 0,539 90,5 0,0 -0,7 -0,5 -14,9
42 Tart6s kulturalis cikkek 1,458 88,5 -0,7 -0,7 -0,8 -12,4
431 Ekszerek 0,250 105,8 0,5 0,2 -0,4 11,6
43 Ekszerek 0,250 105,8 0,5 0,2 -0,4 11,6
4 TARTOS FOGYASZTASI

CIKKEK OSSZESEN 9,240 96,0 0,0 0,0 0,0 -1,8

Haztartasi energia
500 Szén 0,250 108,2 —4,1 1,1 0,7 15,8
501 Brikett, koksz 0,181 107,0 -4,2 0,2 -0,1 13,2
502 Thzifa 0,451 112,6 6,0 1,8 1,0 28,7
504 Tavfiités 1,194 101,9 0,8 3,9 0,0 7,5
505 Elektromos energia 3,301 102,3 0,0 0,0 0,0 10,5
506 Vezetékes gaz 2,358 111,6 6,3 =5,7 0,0 30,1
507 Palackos gaz 0,723 111,7 1,1 0,4 0,2 17,1
50 HAZTARTASI ENERGIA

OSSZESEN 8,458 106,4 2,3 -1,2 0,1 17,3

10



2.156 TERMEK- ES SZOLGALTATASCSOPORT ARINDEXEI (folytatas)

2006. oktéober—december

Kod- Suly- 2006. év 1 | 12
szam Megnevezés arany, 2005. év honap alatti valtozas, %
% %-aban | oktober |november| december | december
Egyéb cikkek, iizemanyagok
510 Lakésjavitd, -karbantart6 cikkek 0,781 101,1 0,8 0,4 0,3 33
51 Lakasjavitod, -karbantart6 cikkek 0,781 101,1 0,8 0,4 0,3 3.3
520 Butorszovet, szonyeg, fliggény 0,381 100,6 0,1 0,7 0,7 2,5
521 Agy— és asztalnem( 0,383 99,9 0,5 0,2 0,5 1,0
522 Edény, konyhafelszerelés 0,460 97,6 0,6 0,1 -0,3 -0,8
523 Lakasfelszerelés, alkatrész 0,438 100,4 0,6 -0,1 0,0 0,6
524 Barkacsolasi kellékek 0,079 98,7 0,5 0,2 -0,2 -0,9
525 Haztartasi fogydanyagok 0,632 100,4 0,9 0,2 0,0 2,0
526 Moso- és tisztitdszerek 1,122 100,0 0,8 0,7 -0,3 2,8
52 Haztartas, lakas cikkei 3,495 99,8 0,7 0,4 0,0 1,6
530 Testapolasi cikkek 1,331 97,3 0,8 -0,1 -0,2 -1,6
531 Gyogyszer, gyogyaru 2,374 103,8 0,2 0,3 0,3 3,1
53 Testapolasi, egészségligyi cikkek 3,705 101,5 0,4 0,1 0,1 1,4
540 Jarmiialkatrész 0,640 100,7 0,4 0,2 0,4 2,3
541 Jarmtiiizemanyag 4,745 106,8 -5,0 23 -1,1 0,7
54 Jarmuialkatrész, -lizemanyag 5,385 106,1 —4.4 -2,0 -0,9 0,9
550 Ujsag, folyoirat 1,204 100,8 0,0 0,0 1,8 1,7
551 Konyv 0,539 110,7 0,6 -0,2 1,9 11,5
552 Tankonyv 0,302 104,4 0,0 0,0 0,0 3,7
553 Tanszer, iroszer 0,296 99,8 2,0 1,0 0,9 2,0
554 Sportszer, jaték 0,439 100,4 0,3 1,2 -1,2 -0,6
555 CD-hanglemez 0,166 97,4 0,0 -1,3 -0,2 -3,9
556 Fotocikk, film 0,144 95,5 -0,8 -0,4 -0,7 -7,3
557 Videokazetta, DVD 0,270 93,0 -0,9 -3,3 -1,8 -12,5
55 Kulturalis cikkek 3,360 101,6 0,2 -0,1 0,7 1,4
560 Virag, disznévény 0,336 105,6 -0,4 3,0 3,0 5,4
561 Hobbiallattartas 0,215 102,5 0,3 0,8 0,4 4.8
56 Virag, allateledel 0,551 104,3 -0,1 2,1 2,0 5,1
51-56 EGYEB CIKKEK, UZEM-
ANYAGOK OSSZESEN 17,277 102,7 -1,1 -0,5 -0,1 1,5
5 HAZTARTASI ENERGIA,
EGYEB CIKKEK 25,735 103,9 0,1 -0,7 0,0 6,7
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2. CONSUMER PRICE INDICES BY 156 BASIC HEADINGS (continued)

October—December 2006

Weight, 2006 1 | 12
Code Description (see in Appendix) % 2005 month change, per cent
=100.0 | October | November | December | December
10-56 TERMEKEK OSSZESEN 72,122 103,8 0,5 0,3 0,1 71
Szolgaltatasok
601 Ruhajavitas, -kdlcsonzés 0,095 103,6 0,6 0,1 0,1 4,2
60 Ruhajavitas, -kdlcsonzés 0,095 103,6 0,6 0,1 0,1 4,2
610 Lakbér 0,120 104,2 0,0 0,0 0,1 4,0
611 Sajat tulajdonu lakasok 5,489 103,5 0,8 0,3 0,2 5,4
612 Tarsashazi kozos koltség 1,376 106,4 0,7 0,2 0,1 7,2
613 Lakasjavitas, -karbantartas 1,220 105,8 0,9 0,3 0,1 7,6
615 Szemétszallitas stb. 0,927 107,8 1,5 0,0 0,1 10,1
616 Vizdij 1,417 105,9 1,4 0,2 0.4 8,3
617 Csatornadjij 0,704 107,0 1,8 0,2 -0,1 9,8
61 Lakbér, lakasszolgaltatas 11,253 105,0 1,0 0,3 0,2 6,9
620 Héztartasi berendezés javitasa 0,170 104,3 0,6 0,1 0,5 54
621 Takaritas, mosatas 0,158 104,7 0,7 0,4 0,3 53
62 Haztartasi szolgaltatas 0,328 104,5 0,7 0,2 0,4 5,4
630 Testapolasi szolgaltatas 0,829 107,8 1,1 0,5 0,5 9,4
631 Egészségligyi szolgaltatas 0,751 106,2 0,4 0,3 0,6 7,5
63 Testapolasi, egészségiigyi
szolg. 1,580 107,1 0,7 0,4 0,6 8,5
640 Jarmiijavitas, -karbantartas 1,294 105,3 0,2 0,1 0,0 5,7
642 Gépkocsikolcsonzés, parkolas 0,254 104,3 6,4 0,0 0,1 4,2
643 Helyi tomegkdzlekedés 0,787 111,1 0,1 0,2 0,2 10,0
644 Taxi 0,194 105,9 0,9 0,0 0,6 7,7
645 Utazas munkahelyre, iskolaba 0,492 107,7 0,0 0,0 0,0 8,3
646 Utazas egy¢éb tavolsagi uti céllal 0,543 105,5 -1,1 -0,2 0,1 4,9
647 Teherszallitas 0,094 106,5 0,0 0,0 0,6 7,7
64 Kozlekedési szolgaltatas 3,658 107,0 -0,5 0,0 0,1 6,9
650 Telefon 4,374 96,6 0,5 0,0 0,0 4,0
651 Postai szolgaltatas (telefon
nélkiil) 0,128 105,2 0,0 0,0 0,0 5,1
65 Hirkozlés 4,502 96,8 -0,5 0,0 0,0 -3,7
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2.156 TERMEK- ES SZOLGALTATASCSOPORT ARINDEXEI (folytatis)
CONSUMER PRICE INDICES BY 156 BASIC HEADINGS (continued)
2006. oktéober—december
October—December 2006

Kod- Suly- | 2006. év 1 | 12
szam Megnevezés arany, | 2005.¢év hoénap alatti valtozas, %
% %-aban oktober| november| december| december
Weight, | 2006 1 | 2
Code | Description (see in Appendix) % 2005 month change, per cent
=100.0 | October |November|December|December

660  Kulturalis cikkek javitasa 0,128 104,5 0,6 0,4 0,2 5.2
661 Oktatasi szolgaltatas 1,263 107,3 0,2 -0,1 0,0 7.4
662  Szinhaz, hangverseny 0,056 1124 9,4 0,3 -0,2 8,2
663  Mozi 0,091 1024 0,4 -0,1 0,1 2,8
664  Tv-elofizetés 0,472 108,2 0,2 0,0 0,0 10,7
665 Sportrendezvények, mizeumi

belépdk 0,579  109,5 0,4 0,1 1,5 14,1
66 Kulturalis és szabadidds szolg. 2,589 107,8 0,4 0,0 0,4 9,3
671 Szerencsejaték 0,563 103,2 0,0 0,0 0,0 0,0
67 Szerencsejaték 0,563 103,2 0,0 0,0 0,0 0,0
681  Udiilés belfoldon 0,661 102.6 1.4 3.1 0,1 4,1
682  Udiilés kiilfoldon 0,799 101,0 1,7 0,6 0,3 3,5
68 Udiilési szolgaltatas 1,460 101,9 -1,5 -1,8 -0,2 3,8
690  Fényképészeti szolgaltatas 0,298 101,6 0,1 0,4 0,1 1,5
691 Fel nem sorolt szolgaltatasok 1,552 105,3 0,2 -0,1 0,0 5,3
69 Egy¢b szolgaltatasok 1,850  104,7 0,2 0,0 0,0 4,7
6 SZOLGALTATASOK

OSSZESEN 27,878 104,1 0,3 0,1 0,1 5,0

MINDOSSZESEN 100,000 103,9 0,5 0,2 0,1 6,5
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3. A FOGYASZTOIAR-INDEXEK VISSZATEKINTO IDOSORAI
LONG SERIES OF CONSUMER PRICE INDICES BY MAIN GROUPS OF COMMODITIES

YEARLY
: = (%)

. Elelmi— Szeszes Ruhéaz— Tart6s Haztartasi | Egyéb cik— | Szolgalta— Osszes
Ev szerek italok, kodasi fogyasztasi energia kek, tizem— tasok kiadas

dohanyaruk cikkek cikkek anyagok

Alcoholic Clothing, Consumer | Electricity, | Other goods

Year Food beverages, footwear durable gas and incl. motor Services Total

tobacco goods other fuels fuels and

lubricants

El6z6 év =100,0 — Previous year = 100.0
1991 121,9 125,1 132,1 131,7 181,0 143.4 141,9 135,0
1992 119.4 119,6 123,0 114,3 143.,2 127,2 126,0 123,0
1993 129,2 118,6 116,7 111,0 120,3 121,6 124,1 122,5
1994 1234 116,4 116,1 111,8 111,7 119,0 120,3 118,8
1995 131,1 120,1 120,2 124,0 150,0 127,3 126,0 128,2
1996 117,3 126,6 125,6 119,2 132,5 125,7 126,4 123.,6
1997 117,5 118,9 118,7 108,5 129,9 116,1 119,2 118,3
1998 114,4 1153 114,1 108,1 117,9 110,7 116,2 114,3
1999 102,9 111,5 110,6 106,6 109.4 114,7 114,8 110,0
2000 109,2 111,0 105,8 101,7 109,1 115,0 109,7 109,8
2001 113,8 111,2 105,3 101,0 110,3 1049 109,8 109,2
2002 105,4 109,7 104,0 98,4 105,5 104,1 106,4 105,3
2003 102,7 110,7 103,0 98,6 107,3 103,9 105,9 104,7
2004 106,5 111,3 103,4 99,4 114,1 103,9 107,6 106,8
2005 102,5 103,3 100,2 97,7 106,2 104,5 105,5 103,6
2006 107,7 104,3 99,3 96,0 106,4 102,7 104,1 103,9
1990 =100,0

1991 121,9 125,1 132,1 131,7 181,0 143.4 141,9 135,0
1992 145,6 149,6 162,5 150,5 259,2 182,4 178,8 166,1
1993 188,1 177,5 189,6 167,1 3118 221.,8 221,9 203,4
1994 232,1 206,6 220,1 186,8 348,3 263.9 267,0 241,6
1995 304,3 248,1 264,6 231,6 5225 3359 336,4 309,7
1996 356,9 314,1 332,3 276,1 692,3 422,2 425,2 382,8
1997 419,4 373,5 394,4 299,6 899,3 490,2 506,8 452.9
1998 479,8 430,6 450,0 3239 1060,3 542,7 5889 517,7
1999 493,7 480,1 497,7 3453 1160,0 622,5 676,1 569,5
2000 539,1 532,9 526,6 351,2 1265,6 715,9 741,7 625,3
2001 613.,5 592,6 554,5 354,7 1396,0 751,0 814,4 682.,8
2002 646,6 650,1 576,7 349,0 1472,8 781,8 866,5 719,0
2003 664,1 719,5 594,0 344,1 1 580,0 812,2 917,7 752,5
2004 707,3 800,8 614,2 342,0 1 802,8 8439 987,4 803,7
2005 725,0 826,9 615,5 334,1 19144 881,8 1042,0 832,3
2006 780,8 862,5 611,2 320,7 2036,9 905,6 1084,7 864,8
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4/a. FOGYASZTOIAR-INDEXEK AZ EGYENI FOGYASZTAS RENDELTETES SZERINTI

OSZTALYOZASA (COICOP) ALAPJAN* (2005-2006)
El16z6 h6 =100,0 — Previous month = 100.0

Kodszam | Megnevezés | Sulyarany,% |  Oktéber | November | December
2005

01. Elelmiszerek és alkoholmentes italok 19,333 100,0 101,0 100,7
02. Szeszes italok, dohanyaruk 7,034 100,1 99,7 99,2
03. Ruhazat és labbeli 5,434 103,5 100,3 99.9
04. Lakéasszolgaltatas, viz, villamos

energia, gaz és egyéb tiizeldanyagok 20,590 100,2 100,2 100,1
0s. Lakberendezés, lakasfelszerelés,

rendszeres lakaskarbantartas 6,484 100,0 100,2 99,8
06. Egészségiigy 2,907 100,3 100,1 100,1
07. Kozlekedés és szallitas 12,961 98,1 99,3 99,0
08. Tavkozlés 4,710 99,9 100,4 100,1
09. Szabadidé és kultura 8,899 100,1 100,0 100,1
10. Oktatas 1,076 100,1 100,0 100,5
11. Vendéglatas és szallashely-szolgaltatas 6,366 100,3 100,1 100,1
12. Egyéb termékek ¢és szolgaltatasok 4,206 100,5 100,3 99,7

Mindosszesen 100,000 100,0 100,2 100,0

2006

01. Elelmiszerek és alkoholmentes italok 18,764 100,3 101,7 100,3
02. Szeszes italok, dohanyaruk 7,079 101,1 100,4 100,0
03. Ruhazat és labbeli 5,215 103,9 100,6 100,1
04. Lakasszolgaltatas, viz, villamos

energia, gaz és egy¢b tiizeldanyagok 20,288 101,6 99,6 100,1
05. Lakberendezés, lakasfelszerelés,

rendszeres lakaskarbantartas 6,903 100,4 100,3 100,0
06. Egészségiigy 2,965 100,2 100,3 100,4
07. Kozlekedés és szallitas 13,804 98,2 99,2 99,8
08. Tavkozlés 4,727 99,5 100,0 100,0
09. Szabadid6 és kultura 8,902 99,8 99,8 100,4
10. Oktatas 1,093 100,2 99,8 100,1
1. Vendéglatas és szallashely-szolgaltatas 6,101 100,8 100,2 100,4
12. Egyéb termékek ¢€s szolgaltatasok 4,159 100,6 100,1 100,0

Mindosszesen 100,000 100,5 100,2 100,1

*Nemzetkdzi nomenklatira: COICOP (Az egyéni fogyasztas rendeltetés szerinti osztalyozasa, KSH, 2000).
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4/b. CONSUMER PRICE INDICES BY COICOP CLASSIFICATION (2005-2006)

Elozo év azonos idoszaka = 100,0
Corresponding period of the previous year = 100.0

(%)
October November December January— Description Code
December
2005
101,5 102,2 103,0 101,7 Food and non-alcoholic beverages 01.
100,4 100,0 99,2 102,8 Alcoholic beverages, tobacco 02.
100,2 100,1 100,6 100,3 Clothing and footwear 03.
Housing, water, electricity, gas and 04.
105,8 105,8 105,5 106,2 other fuels
Furnishing, household equipment and 05.
99,2 99,5 99,5 99,8 routine maintenance
112,6 112,5 112,6 108,4 Health 06.
104,8 104,5 104,3 105,5 Transport 07.
99,3 99,7 99,8 100,1 Communications 08.
102,8 102,7 102,7 102,7 Recreation and culture 09.
107,1 107,0 107.4 108,3 Education 10.
105,1 105,1 104,8 105.8 Restaurants and hotels 11.
103,2 103,5 103,2 102,8 Miscellaneous goods and services 12.
103,2 103,3 103,3 103,6 Total
2006
112,7 1134 113,0 108,2 Food and non-alcoholic beverages  0l.
106,8 107,6 108,5 104,3 Alcoholic beverages, tobacco  02.
100,7 101,0 101,1 99,4 Clothing and footwear  03.
Housing, water, electricity, gas and  04.
111,7 111,1 111,1 105,5 other fuels
Furnishing, household equipment and ~ 05.
99,8 100,0 100,1 98,6 routine maintenance
103,5 103,8 104,1 1044 Health  06.
101,9 101,8 102,6 103,5 Transport  07.
95,6 95,2 95,1 96,3 Communications  08.
102,1 101,8 102,1 101,5 Recreation and culture  09.
108,5 108,3 107,8 107,7 Education  10.
107,9 108,0 108,3 105,3 Restaurants and hotels 11.
103,5 103,3 103,6 102,5 Miscellaneous goods and services 12.
106,3 106,4 106,5 103,9 Total

* COICOP: Classification of Individual Consumption by Purpose. (Hungarian Central Statistical Office, 2000).
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5/a. A LAKOSSAG EGYES RETEGEINEK KIADASI SZERKEZETE?
WEIGHTS BY MAIN STRATA OF POPULATION

(%)
Ebbdl: Az Osszes haztartasbol
Aktiv | 3 és annal | Nyugdi- Lakossag
Megnevezés haztar- tobb- jasok alacsony | kozepes magas | Osszesen
tasok gyerme-
kes jovedelmiiek
1. Elelmiszerek 20,8 26,9 30,2 31,0 253 16,5 23,1
Ebbdl:
2.*Alapveto élelmiszerek 14,3 20,1 22,6 23,8 17,4 10,1 16,5
3. Szeszes italok,
dohanyaruk 9,2 8,2 5,8 7,7 8,8 9,2 8,8
4 *Ruhazkodas 6,0 10,3 3,9 5,4 5,5 5,5 5,4
5.*Lakéasfenntartas 18,3 19,5 23,7 254 20,5 16,0 20,5
6. Haztartasi kiadasok,
lakasfelszerelés 6,8 4,9 6,5 5,1 6,3 9,2 6,8
Ebbdl:
7.*Mosas, takaritas,
fogyoanyagok 1,7 2,1 3,3 2,6 2,3 1,9 2,1
8. Testapolas, egészségiigy 43 3,6 9,8 4,9 5,6 4.7 5,3
Ebbdl:
9.*Testapolasi cikkek 1,4 1,2 1,3 1.4 1,4 1,1 1,3
10.*Egészségiigyi kiadasok 2.2 2,1 7,5 3,2 35 2,6 3,1
11. Kozlekedés, hirkozlés 21,4 15,1 11,2 12,7 16,6 23,5 18,1
Ebbdl:
12.* Helyi tomegkdzlekedés,

munkaba jaras 1,6 1,3 0,3 1,3 1, 1,0 1,3
13.* Hirkozlés 4,3 3,5 5,2 2,9 5, 5,2 4,5
14. Mivelddés, sport, tidii-

1és, szérakozas 10,1 8,8 5,0 5,8 8,6 11,0 8,9

Ebbdl:
15.*Konyv, Gjsag, tanszer,

[roszer 2,5 33 1,9 2,2 2,9 2,3 2,3
16.*Oktatési szolgaltatas 1,4 1,3 0,0 0,5 0,7 1,7 1,3
17.* Tv-el6fizetés 0,5 0,6 0,7 0,6 0,6 0,3 0,5
18. Egyéb rendeltetés 3,1 2,7 3,7 2,0 2.9 4.4 32
19. ALAPVETO JAVAK

OSSZESEN" 54,2 64,9 70,4 69,2 60,9 47,6 58,8
20. RITKABBAN VASA-

ROLT ES NEM

ALAPVETO JAVAK 458 35,1 29,6 30,8 39,1 52,4 41,2
21. MINDOSSZESEN 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0

a) A 2006. évi arindex kiszamitasanal hasznalt salyaranyok. — The weights used in 2006.
b) A *-gal jeldltek alapvetd javak. — Basic commodities are indicated by*.
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5/b. A LAKOSSAG EGYES RETEGEINEK ARINDEXE 2006
CONSUMER PRICE INDICES BY MAIN STRATA OF POPULATION, 2006

(2005. év =100,0 — previous year = 100.0)

(%)
of All households with
Active which Pensio— Popula—
house— with ners low mean high tion, total Groups of goods
holds 3 and more
children income
107,6 107,6 108,7 108,7 107,6 107,7 107,7 1. Food
Of which:
109,8 109,4 111,0 110,7 109,9 110,4 109,8 2.* Basic food
3. Alcoholic beverages and
104,3 104,4 104,4 104,5 104,3 104,3 104,3 tobacco
99,4 99,5 99,4 99,5 99,6 99,0 99,4 4.*Clothing and footwear
105,2 105,7 106,4 106,0 105,4 105,1 105,4 5. *Housing expenditure
6. Furniture, fixtures, house-
98,3 98,9 99.4 98,9 98,6 98,3 98,6 hold equipment, operation
Of which:
7.*Cleaning, washing, other
100,6 100,4 101,1 100,3 100,7 101,4 100,8 household accessories
102,8 102,5 103,9 102,6 103,0 103,6 103,1 8. Medical and personal care
Of which:
97,3 97,3 97,3 97,3 97,3 97,3 97,3 9. *Toilet articles
104,6 104,5 104,5 104,3 104,3 104,7 104,4 10.*Personal care
11. Transport and
101,2 100,5 100,3 100,7 100,7 102,4 101,8 communication
Of which:
12.*Local transport, travel to
109,6 109,2 110,7 109,9 109,6 108,9 109,8 work, to school
96,8 96,8 97,0 96,9 96,8 96,8 96,8 13. *Communication
14. Education, entertainment,
101,2 102,1 100,8 101,4 101,3 101,0 101,4 sport, recreation
Of which:
15.*Books, newspapers, school
103,6 102,8 102,2 102,6 103,4 105,1 103,4 and stationery supplies
107,3 107,3 107,3 107,3 107,3 107,3 16.*Educational services
108,2 108,2 108,2 108,2 108,2 108,2 108,2 17.* TV fee
104,5 104,8 104,4 104,0 104,5 104,8 104,5 18. Other goods and services
104,9 105,0 106,1 106,2 105,1 104,4 105,1 19. BASIC COMMODITIES”
20. RARELY PURCHASED
AND NON-BASIC
101,7 101,8 102,3 101,7 101,9 102,3 102,2 COMMODITIES
103,4 103,9 105,0 104,8 103,9 103,3 103,9 21. TOTAL

a) A *-gal jeloltek alapvet6 javak. — Basic commodities are indicated by*.
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6/a. HARMONIZALT FOGYASZTOIAR-INDEXEK"
El6z6 hé = 100,0
Previous month = 100.0

Kod- Megnevezés Stulyarany, 2006.
szam % oktober | november | december
Ol. Elelmiszerek és alkoholmentes italok 20,147 100,4 101,7 100,3
02. Szeszes italok, dohanyaruk 7,581 101,1 100,4 100,0
03. Ruhazat és labbeli 5,592 103,9 100,6 100,1
04. Lakésszolgaltatas, viz, villamos energia,

gaz és egy¢éb tiizeldanyagok 14,229 101.8 99.4 100,1
0s. Lakberendezés, lakasfelszerelés

rendszeres lakaskarbantartas 7,140 1004 100,3 100,0
06. Egeszsegligy 3,638 100,2 100,3 100,4
07. Kozlekedés és szallitas 14,197 98,1 99,2 99,8
08. Tavkozles 5,064 99,5 100,0 100,0
09. Szabadid6 és kultura 9,049 99.9 99,7 100,4
10. Oktatas 1,172 100,2 99,8 100,0
11. Vendéglatas és szallashely-szolgaltatas 7,733 100,7 99,8 100,3
12. Egyéb termékek ¢és szolgaltatasok 4,458 100,6 100,1 100,0

Minddsszesen 100,000 100,5 100,2 100,1

*) Bévebben lasd a Modszertani fejezetben (24. oldal).
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6/b. HARMONISED CONSUMER PRICE INDICES”
Elozo év azonos idoszaka = 100,0
Corresponding period of the previous year = 100.0

(%)
2006. Description Code
October November December January—
December
112,7 113,5 113,0 108,2 Food and non-alcoholic beverages  01.
106,8 107,6 108,4 104,3 Alcoholic beverages and tobacco  02.
100,7 101,0 101,1 99,3 Clothing and footwear  03.
Housing, water, electricity, gas and  04.
114,1 1132 113,3 106,8 other fuels
Furnishing, household equipment and ~ 05.
99.8 999 100.0 98.5 routine maintenance
103,5 103,8 104,1 104,4 Health  06.
101,8 101,7 102,5 103,4 Transport  07.
95,6 95,3 95,1 96,3 Communications ~ 08.
102,4 102,2 102,3 101,5 Recreation and culture — 09.
108,5 108,3 107,8 107,8 Education  10.
108,1 107.8 108,1 105,3 Restaurants and hotels 11.
103,5 1033 103,6 102.,5 Miscellaneous goods and services — 12.
106,3 106,4 106,6 104,0 Total

") See:In methodology, Harmonised Consumer Price Index, (page 27).
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7. SZEZONALISAN KIIGAZITOTT FOGYASZTOIAR-INDEXEK ES A MAGINFLACIO
ALAKULASA”
SEASONALLY ADJUSTED CONSUMER PRICE INDICES AND CORE INFLATION

2002. januar—2006. december
January 2002—-December 2006

A szezonalisan kiigazitott idosorok tobbféle elemzésre, igy pl. elérejelzésre adnak lehetdséget. A

szezonalis ingadozasoktdl megtisztitott, tartos trendet bemutatd idésort a TRAMO/SEATS-prog-
rammal szamitottuk ki.

The seasonally adjusted series can be used for various analyses, for example forecasting. We used
the TRAMO/SEATS seasonal adjustment software.

E16z6 év azonos honap = 100,0 — Corresponding month of the previous year= 100.0
%

108 ~
106 -
104

102

Maginflacio (szezondlisan kiigazitott). — Seasonally adjusted core inflation.

—&@—Fogyasztoiar-index (szezonalisan kiigazitott). — Seasonally adjusted consumer price index.

*) Bévebben lasd a Modszertani fejezetben, 24. oldal. — See: In methodology, Core or underlying inflation (page 27).
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MODSZERTAN

A FOGYASZTOIAR-INDEX a haztartasok (lakossag) altal a sajat felhasznaldsra vasarolt
termékek ¢és szolgaltatasok iddben bekovetkezd (atlagos) arvaltozasat méri. Részben moddszertani,
részben technikai okokbol bizonyos vasarlasok, pl. ingatlan vagy egyes szolgaltatasok (természet-
beni juttatdsok) nem szerepelnek a fogyasztoiar-indexben.

A fogyasztoiar-index jelzi az inflacio, a ,,pénzromlas” mértékét.

Az arvéltozasok mérése a termékek és szolgaltatasok célszerlien megvalasztott reprezentan-
saibol Osszeallitott fogyasztoi kosar alapjan torténik, honaprol honapra figyelemmel kisérve az ar-
valtozéasokat.

A reprezentansok a hasznalati értéket meghatarozo, legfontosabb mindségi jellemzokkel ko-
rlilhatarolt, viszonylag nagy volumenii termék-, illetve szolgaltatasféleségek (példaul sertéscomb
csont ¢s csiilok nélkiil; hazi jellegli kenyér; Multifilter cigaretta, révid (85 mm); ndi szandal bor,
ragasztott mitalppal; szines sztere6 televizio, képernyd mérete 70—75 cm, teletextes; propan-butan
gaz, haztartési, 11,5 kg-os palackban; autdbenzin, 6lommentes, 95-6s oktanszamu; teljes arid menet-
jegy, gyorsvonat II. 0. 200 km).

A reprezentansok arait a KSH teriileti munkatarsai havonta irjak fel az orszag telepiilésein az
tizletekben, szolgéltatohelyeken, piacokon (ezek az un. felirdhelyek). Kovetelmény, hogy az ar-
index az adott havi valosagos kindlatot tiikkr6zze, ezért a felirds napjan — ami felirohelyenként a ho-
nap 1. és 20. kozott teritett — ténylegesen kaphato aruk arait irjak fel. Cél tovabba, hogy az index ki-
fejezze a tényleges keresletet is, ezért az olyan reprezentansok esetében, amelyeken beliil kiilonb6z6
valasztékelemek talalhatok, a leginkdbb keresett aru arat jegyzik. Ugyanakkor fontos kovetelmény
az adott tételek mindségi dsszehasonlithatosaga, tehat az allandosag, folyamatossag is. Ezt 1992-t61
nemcsak a reprezentansoknak a fobb mindségi jellemzdkkel meghatarozott definicidi biztositjak,
hanem az is, hogy az egyes konkrét felirohelyeken az arosszeirok lehetdség szerint folyamatosan
ugyanannak a valasztékelemnek az arat irjak fel, amelyikkel a felirast elkezdték.

Minden megyében feljegyzik minden reprezentansnak az arat, mégpedig tobb felirohelyen, igy
havonta reprezentansonként 35—150, 6sszesen pedig mintegy hetvenotezer ar gytlilik 6ssze az arin-
dexszadmitashoz. A gybdgyszerek, gyogyaszati segédeszkozok armegfigyelésénél a lakossag altal
ténylegesen kifizetett 0sszeget, a gyogyszertari arat vessziik szdmba. A szerencsejatékok esetében a
szolgaltatasi dijon a sorsjegyekre kifizetett 0sszegek és a felvett nyereménydsszegek kiilonbségét
értjiik.

A felirt arak szamanak stabilitdsat — amely az atlagarbdl szamitott egyedi arindexek esetében
feltétlentil sziikséges — biztositja, hogy az ardsszeiras esetleges meghitusulasa esetén, az arfelirasbol
hidanyz6 éarat az Eurdpai Uni6 tagorszagai szamdra kotelezden eldirt modszernek megfelelden
imputaljuk. Egy-egy reprezentans (orszagos) havi arat a reprezentansrol a hdnap soran az orszagos
mintaban O0sszegyljtott valamennyi ar egyszerli szamtani atlaga adja. Van néhany reprezentans,
leginkabb a szolgaltatasok kozott (pl. a postai dijak), amelyek arait kozponti nyilvantartasok alapjan
rogzitjiikk. A reprezentans targyhavi és bazishavi aranak hadnyadosa a reprezentdns egyedi arindexe.

Egyes meghatéarozott reprezentansok (féleg az 0j személygépkocsik, személyi szamitogépek
¢s egyéb tartds fogyasztasi javak) esetében végziink mindségi kiigazitasokat. Azokat az explicit,
illetve implicit kiigazitasi modszereket hasznaljuk, amelyek széles korben elfogadottak (mint pél-
déaul az opcidarazas, az explicit értékitéleten alapulé modszer, a direkt, illetve az indirekt atlapolas).

A fogyasztoiar-statisztika jelenleg mintegy 900 reprezentans (arucikk és szolgaltatas) megfi-
gyelésén alapul, amelyeket 156 arucsoportra 6sszegezve €pitiink be a fogyasztoéiarindex-szamitasba.
Ahhoz, hogy a megfigyelt arakbol kiszdmithat6 arindexek helyesen jelezzék az arvaltozasok hatasat
a lakossagi kiadasokra, sziikség van azok fogyasztasban elfoglalt szerepének, sulyanak ismeretére.

A fogyasztoiar-index szamitdsahoz felhasznalt sulyok a termék- és szolgaltatascsoportoknak a
lakossag vasarolt fogyasztasdban elfoglalt aranyat reprezentaljak. Ezek az ardnyok a nemzeti szam-
lak fogyasztasi adatain alapulnak, kiegészitve a héaztartas-statisztikai felmérések és egyéb forrasok
adataival. A reprezentansok — a gyakorlati lehetdségeknek megfelelden — részben becsiilt ardnyok
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szerint, részben pedig egy-egy csoporton beliil azonos sulyok szerint szerepelnek. A sulyok
feliilvizsgalata évenként torténik, a targyévet két évvel megel6zd év lakossagi fogyasztasa alapjan.
A sulyok 2006-ban a 2004-es fogyasztasi szerkezetnek megfeleldek, €s minden hoénapban azonosak.

A 900 reprezentans mindegyike a 156 fogyasztasi csoport valamelyikébe tartozik. Az egyes
reprezentansok egyedi arindexeit a targyhavi és a bazishavi atlagos arak alapjan szamitjuk ki. A leg-
részletesebb fogyasztasi csoportok arindexét a hozzajuk tartozé reprezentansok egyedi arindexeinek
sulyozott (illetve néhany esetben stilyozatlan) szamtani atlagaként szamitjuk ki.

A 156 csoportbdl a fogyasztasi fécsoportok, valamint a teljes fogyasztas arindexe:

Z WiDi
L = =——— (Laspeyres-féle arindex)
z Wi
ahol wj = az i fogyasztasi csoport szazalékos aranya a teljes fogyasztasbol

(2 wj , ha nem a teljes fogyasztasrol van sz, szaznal kisebb!)
Pi = azi fogyasztasi csoport arindexe

A fogyasztéidr-index minden hdnapban hdarom bazishoz viszonyitva késziil. A harom bazis az
el6zd év decembere, a kdzvetleniil megeldz6 honap és végiil az el6z6 év azonos honapja.

— Az ¢el6z6 év decemberéhez viszonyitd index az év soran a targyhonappal bezarolag beko-
vetkezett arvaltozasok dsszességérdl ad szamot. Inflacids iddszakban ez altalaban honaprél honapra
novekvo mértéket mutat, hiszen a targyhavi arnévekedés mindig rarakodik a mar addig bekovet-
kezettekre.

— A kozvetleniil el6z6 honaphoz viszonyitd indexben az arszinvonal 1 honap alatti valtozasa, az
inflacio targyhavi iiteme tiikr6zodik.

— Az ¢el6z06 év azonos honapjahoz mérd index a 12 honap alatti arvaltozasokat dsszegzi, ily
modon hosszabb id6tavon érzékelteti az aralakulast, illetve hogy az litem honaprol honapra novek-
v6 vagy csokkend, tehat hogy az inflacié gyorsul6 vagy lassulo.

Az eldz6 év decemberéhez mérd indexek az alapindexek. A kozvetleniil megelézé honaphoz és
az el6z0 év azonos honapjahoz viszonyit6d indexeket ezekbdl az alapindexekbdl szarmaztatjuk.

A HARMONIZALT FOGYASZTOIAR-INDEX (HICP) szamitasanak célja az Eurdpai Unid
tagorszagaiban a nemzetkozi Osszehasonlitds biztositasa. Szamitdsanak jelenlegi fazisaban dekla-
raltan nem kivanja helyettesiteni a nemzeti fogyasztoiar-indexeket, hanem azzal parhuzamosan 1¢é-
tezik. A fogyasztoiar-indexek harmonizaciojat az EUROSTAT irdnyitja, és koordinalja egytittmii-
kodve a nemzeti statisztikai hivatalokkal. A harmonizalt fogyasztoiar-index az EU-tagorszagok ré-
szére kotelezOen eldirt, ,,acquis communautaire” mindsitésl statisztikai mutato.

Az index szamitdsa a nemzeti sajatossagok figyelembevételével torténik, a kivalasztott ter-
mékek és szolgaltatasok korére kotelezo eldirds nincs. Kotelezd ugyanakkor az egyéni fogyasztas
rendeltetés szerinti osztdlyozésanak, a ,,COICOP” nemzetk6zi ndémenklaturanak a haszndlata.

A nemzeti fogyasztoiar-index és az EU ajanlésait tiikr6z6 harmonizalt fogyasztoiar-index ha-
sonlo, de nem teljesen azonos eredményt adnak. Ez a két mutatdé moddszertani eltérésének kovet-
kezménye, amely alapvetden a kdvetkezo két teriileten nyilvanul meg:

— A harmonizélt fogyasztéidr-index szdmitdsdhoz a sulyokat a hazai fogyasztds (domestic
concept) szerkezetének megfelelden kell kialakitani, azaz a hazai lakossag fogyasztdsa mellett az
idelatogatd kiilfoldiek fogyasztasat is figyelembe kell venni, szemben a nemzeti fogyasztoiar-
indexszel, ahol a sulyok a nemzeti fogyasztas (national concept) szerkezetét tiikrozik, tehat a kiil-
foldiek fogyasztdsanak elhagyasaval késziil.

— A két mutato6 lefedettsége is kiilonbdzd, a harmonizalt index nem tartalmazza az un. imputalt
lakbér, illetve a szerencsejatékok aralakulasat.
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—2005. januartol a bizottsag 2601/2000/EK rendelete értelmében a szolgaltatasok arai abban a
hénapban keriilnek a HICP-be bevezetésre, amikor a szolgaltatas igénybevétele a megfigyelt aron
megkezdddhet.

Szamos teriileten jelenleg is folyik a harmonizéciés munka az EU-tagorszagokban az Eurostat
szervezésében: mintavétel, mindségi valtozasok kezelése, sajat tulajdonu lakdsok szambavétele. Az
ezen teriileteket szabdlyoz6 1j, illetve kiegészitd rendeletek elfogadasa és alkalmazasanak iddpontja
athuzodik a kovetkezo évekre.

Az ALAP- VAGY MAGINFLACIOs mutaté szdmitasa a fogyasztoiar-indexbél torténik, abbol
kihagyva a nem feldolgozott élelmiszereket, a haztartasi energiat és a jarmiilizemanyagot, az egy¢b
idényaras termékeket, a tb altal timogatott gyogyszereket, a hatdsagi aras szolgaltatasokat, valamint
a sajat tulajdonu lakésszolgaltatast. 2003-t6] a sertészsiradék, a liszt, dara, valamint az étkezési
szalonna tételeket is kihagyjuk. fgy a maginflacio lefedettsége 66,0%-0s, szamitasa a nemzetkozi
gyakorlatnak megfelelden az index Gjrasulyozasaval, illetve szezondlis kiigazitassal torténik.

A maginflacios mutato 1994. decemberi bazison késziil.

A szezonalis kiigazitashoz a TRAMO/SEATS-moédszert hasznalja a KSH. A TRAMO/SEATS-
modell egy sztochasztikus alapt, teljes egészében modellszemléletli komponensekre bonto eljarés,
amit az angol terminologia ARIMA-alapu signal extraction eljarasnak is nevez.

A szezondlis kiigazitas természetéebol kévetkezoen minden egyes publikalaskor, azaz havonta
valtozhatnak visszamendlegesen a mar publikalt szezonalisan kiigazitott adatok. Magara a szezond-

crer

2003. januarban azonban a mutatd Osszetételének valtozasa miatt az iddsort visszavezettiik
1995. janudrig, igy egyszeri jelleggel a szezondlisan kiigazitatlan maginflacio idésora is megval-
tozott visszamendlegesen ezen idépontig.

A NYUGDIJAS FOGYASZTOIAR-INDEX - csakiigy mint a fogyasztoiar-index — orszagos
atlagos mutatoként értelmezhetd, szdmoldsanal a termékek és szolgaltatasok korét a specialis,
tényleges fogyasztashoz nem kothetd tételek, az tin. imputalt lakbérrel és a gyermekneveléssel, gon-
dozassal kapcsolatos tételek elhagyasaval hataroztuk meg. Utdbbiak kozé tartoznak olyan fogyasz-
tasi cikkek és szolgaltatdsok, mint az iskolai, 6vodai, bolcsddei étkezés, a gyermekkabat, a gyer-
mekfelsdruha, a gyermek felsé kotottaru, a gyermeklabbeli, a gyermekfehérnemti, a gyermekharis-
nya, -zokni, ruhdzat 3 év alattiaknak, a tankdnyv, a tanszer, az ir0szer, az oktatasi szolgaltatés.
2006-ban a nyugdijas fogyasztdidr-index szamitasdhoz a 2004. évi nyugdijas fogyasztasi szerke-
zetet hasznaljuk.

Fogyasztési kiadasok megoszlasa

(%)
Fdcsoportok A fogyasztéiar-indexben A nyugdijas fogyasztoiar-
indexben
Elelmiszerek 23,092 30,223
Szeszes italok, dohdnyéruk 8,750 5,847
Ruhdzkodasi cikkek 5,305 3,670
Tartds fogyasztasi cikkek 9,240 4,400
Haztartasi energia 8,458 14,640
Egyéb cikkek, iizemanyagok™ 17,277 17,381
Szolgaltatasok 27,878 23,839
Osszesen 100,000 100,000

*A gyogyszerek és gyogyaruk ebbe a csoportba tartoznak.

A nyugdijasok szempontjabdl kitiintetett csoport, a gydgyszerek, gyogyaruk aranya a fogyasz-
toiar-indexben 2,4%, mig a nyugdijasok kiadasi szerkezetében becsléseink szerint 5,5%.
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A harom Kkitiintetett termék-, illetve szolgaltatascsoport (élelmiszerek, gyogyszerek, lakha-
tassal kapcsolatos kiadasok) aranya a nyugdijas fogyasztdi kosarban mintegy 60%, mig a lakossag
egészének fogyasztoi kosardban ez az arany 40% koriili.
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METHODOLOGY

The CONSUMER PRICE INDEX is calculated monthly and covers the whole country and all
private households. It is the measure of the price changes of goods and services intended for
household consumption.

Official base: The base period of the index calculation is December of the previous year. In
addition, every month the indices are calculated on the basis of the previous month and the same
month of the previous year. All other (quarterly, yearly etc.) indices are calculated as composite
chain indices of the above mentioned monthly indices.

Method of data collection: The selection of representative items (goods and services) as well as
the outlets are based on information from various sources (retail trade, regional offices etc.) The
purposive selection is concentrated on the volume selling items and outlets proportionate to size. In
case of seasonal products "markets” are also selected for price observation.

At present there are approximately 900 items to be observed monthly in 35-150 outlets
depending on their character. Altogether more than seventy-five-thousand prices are collected
monthly.

All items to be observed are specified according to quality, trade mark, type etc. In certain
cases the price collectors have some freedom to select different varieties in different outlets, but
they have to leave them unchanged within a given outlet till the selected commodity satisfies the
criteria of representativity and expected continuous availability. Substitutions are controlled
centrally when necessary. Prices (price indices) for seasonal items are imputed when needed.
Certain items like consumption from own production, credit charges, direct taxes, second-hand
transactions — except cars — are excluded.

The weights used for the compilation of the Consumer Price Index represent the ratio of goods
and services within the final monetary consumption of households. The weights based on the data of
the National Accounts (NA) completed with the data of Household Budget Survey (HBS) and other
additional sources. The weights are revised annually and they refer to the household expenditure
structure of the t-2 year.

The CPl is a fixed base weighted index (Laspeyres type). The weights of the 156 basic headings
are the same every month throughout the year.

The calculation of CPI: The price relatives of the representative items are calculated by
dividing the average price of the given item of the current month by the average price of the base
month. The price index of the 156 basic headings is the weighted mean of the price relatives of the
included representative items. The price indices of the main groups and the total consumption are
the weighted average of 156 basic headings.

Publication: The price indices of the groups of commodities are published monthly, quarterly
and yearly on different bases. The price indices of different types of households using the weights of
the family expenditure structure are also published.

The HARMONIZED CONSUMER PRICE INDICES (HICP) are not and will never be ,,fully”
harmonised consumer price indices, in as much as the aim is comparability and not full
harmonisation. The HICPs are not intended to replace national CPIs. Many Member States are
likely to continue their existing CPIs for domestic purposes.

The harmonized indices were based on existing national CPlIs, but in contrast to the interim
indices the HICPs are harmonized in several methodological areas as well as coverage. The
additions to coverage as compared with the interim indices are for example insurance for cars and
dwellings, package holidays, banking services, educational goods and health goods.

However some difficult categories, including owner occupied dwellings are still not covered by the
HICP.
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The weights of HICP should include expenditure by foreign visitors besides the expenditure by
all households, which takes place on the economic territory of the given country (domestic concept).
The common index reference period has been changed from the year 1996 to 2005.
In Hungary, the HICP and the national CPI are almost the same, taking the view that the two
indices should be as similar as possible for the sake of efficiency. The only differences are that:
— in the CPI we use the 'national’ concept, while the HICP uses the 'domestic' concept,
— the CPI also includes cost of owner-occupied housing (OOH) and gambling while in the
HICP it is still does not decided how to deal with OOH,
— in case of the HICP prices for services shall be entered into the index for the month in which
the consumption of the service at the observed prices can commence.

The CORE OR UNDERLYING INFLATION is calculated in order to obtain the long term

,,core”” component of the inflation by eliminating the one-shot shocks in price development from the
consumer price index (CPI).
The HCSO calculates this indicator from the CPI by eliminating the non-processed food items, pork
fat, flour and groats and bacon from processed food, electricity, gas and other fuels main group,
other seasonal items, pharmaceutical products that are reimbursed by the social security, services
prices of which are centrally determined by authorities and the owner-occupied dwellings item. The
core inflation indicator covers 66.0% of the CPI’s items by their weight. After the elimination the
remaining items are proportionally re-weighted in order to obtain 100% as the sum of their
weights. The core inflation indicator is seasonally adjusted corresponding to the international
practice.

The core inflation indicator is calculated on December 1994 base.

The TRAMO/SEATS software is used by the HCSO for seasonal adjustment. TRAMO/SEATS is
a stochastic, completely model-based approach to decomposition, usually referred to as ARIMA-
based signal extraction method.

In consequence of the feature of seasonal adjustment all earlier published seasonally adjusted
data can alter monthly retrospectively in each new publication. But the revision of the adjustment
model takes place only once a year.

CONSUMER PRICE INDEX FOR PENSIONERS can be interpreted as a nationwide price
index similarly to the CPI itself. This indicator is calculated by eliminating the cost of owner-
occupied dwellings that can not directly be linked to actual household consumption and those items
that are related to child care. The latter consists of products and services like meals at schools;
meals at kindergartens and nurseries; children’s and infant’s clothing and footwear product group;
school-books; school and stationary supplies, education services. In 2006 consumer price index for
pensioners are calculated by using pensioners’ consumption structure of 2004.
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100
101
102
103
104
105
106
107
108
109
10

110
111
112
113
11

120
121
122
123
124
12

130
131
132
133
134
135
136
137
138
139
13

140
141
142
143
144
145
146
147
14

150
151
152
15

160
161
162
163
164
16

170
171
172

FUGGELEK —~ APPENDIX
Nomenclature for table 2.

Pork

Beef

Other meat

Edible offals

Poultry meat

Salami, sausages, ham
Other meat preparations
Canned meat

Fish

Canned fish

Meat, fish and preparations

Eggs

Milk

Cheese

Milk products (excl. cheese)
Milk, dairy products, eggs

Butter

Pork fat
Bacon
Edible oil
Margarine
Oils and fats

Flour

Rice, other cereals

Bread

Rolls

Pasta products

Sugar

Chocolate, cocoa
Confectionery and ice—cream
Other confectionery products
Candies, honey

Cereals, sweets

Potatoes

Fresh vegetables

Fresh domestic and tropical fruit
Fruit and vegetable juice
Preserved and frozen vegetables
Preserved and frozen fruit

Dried vegetables

Nuts, poppy—seed

Vegetables, fruit, potatoes

Preserved meat products
Preserved meals without meat
Spices

Spices and other food

Meals at restaurants not by subscription
Meals at canteens by subscription
Meals at schools

Meals at kindergartens, nurseries
Buffet products

Meals at restaurants, canteens

Coffee at shops
Cup of coffee in catering
Tea
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173
17

10-17

180
181
182
18

190
19

18-19

1

300

301

302
30

310
312
313
314
315
316
317
31

320
322
323
324
325
326
327
32

330
332
334
335
336
337
338
33

340
341
342
34

400
401
402

Non—alcoholic beverages
Coffee, tea, non—alcoholic beverages

Food total
Wine

Beer
Spirits

Alcoholic beverages

Tobacco
Tobacco

Alcoholic beverages, tobacco total

Food and alcoholic beverages,
tobacco total

Clothing materials made
of cotton and cotton type

Clothing materials made of wool and woolen

Type
Other clothing materials
Clothing materials

Men's coats

Men's suits

Men's slacks and jackets
Men's pullovers, cardigans
Men's footwear

Men's underwear incl. shirts
Men's socks

Men's clothing and footwear

Women's coats

Women's dress, costume
Women's skirts and trousers
Women's pullovers, cardigans
Women's footwear

Women's underwear

Women's hose, socks

Women's clothing and footwear

Children's coats

Children's overwear

Children's pullovers, cardigans
Children's footwear

Children's underwear
Children's socks

Infant's clothing

Children's and infant's clothing and footwear

Clothing accessories

Haberdashery

Suitcases, leather goods

Clothing accessories, haberdashery

Clothing and footwear, total
Living, dining- room furniture

Kitchen and other furniture
Refrigerators, freezers



403
404
405
40

410
411
412
413
41

420
421
422
424
42

431
43

500
501
502
504
505
506
507

50

510
51

520
521
522
523
524
525
526
52

530
531
53

540
541
54

550
551
552
553

554
555
556
557
55

560
561

Washing—machines, spin—dryers
Heating and cooking appliances
Vacuum cleaners, sewing machines
Durable household goods

Passenger cars, new
Passenger cars, second—hand
Motorcycle

Bicycle

Vehicles

Radio sets

TV sets

Videos, tape recorders

Cameras, watches etc.

Durable goods for recreation, entertainment

Jewellery
Jewellery

Consumer durable goods, total

Coal

Briquettes, coke

Firewood

Purchased heat

Electricity

Natural and manufactured gas
Butane and propane gas (in bottles)

Electricity, gas and other fuels, total

Household repairing and maintenance goods
Household repairing and maintenance goods

Furnishing fabrics, carpets, curtains
Bed and table linen

Cooking utensils, cutlery

Parts and accessories of housing

Parts and accessories of "do it—yourself”
Houshold paper and other products
Detergents

Household goods

Toilet articles
Pharmaceutical products
Toilet articles, pharmaceutical products

Tyres, parts and accessories for vehicles
Motor fuels and oils

Parts and accessories for vehicles, motor fuels
and oils

Newspapers, periodicals

Books

School-books

School and stationery supplies

Sport and camping articles, toys
Compact discs

Photographic supplies

Video cassettes etc.

Goods for recreation education,

Flowers, ornamental plants
Pets food

29

56

51-56

10-56

601
60

610
611
612
613
615
616
617
61

620
621
62

630
631
63

640
642
643
644
645
646
647
64

650
651
65

660
661
662
663
664
665
66

671
67

681
682
68

690
691
69

Flower, pets

Other goods incl. motor fuels and lubricants,
Total

Electricity, gas and other fuels, other

goods incl. motor fuels and lubricants, total

Goods total

Repairs clothing and footwear etc.
Repuairs clothing and footwear etc.

Rent

Cost of owner occupied dwellings
Maintenance cost at private houses
Repairs and maintenance of dwellings
Refuse disposal, etc.

Water charges

Sewerage disposal

Rent, services for dwellings

Repairs of major household appliances
Cleaning, washing
Household services

Personal care services
Health services
Personal care and health services

Repairs, maintenance of vehicles
Rent a car, parking

Local transport excluding taxi
Taxi

Travel to work, school

Other travels

Transport of goods

Transport services

Telephone
Postal services
Communication

Repairs of recreational goods
Educational services

Theatres, concerts

Cinemas

TV fee

Other public entertainment

Cultural, educational and entertainment
services

Games of chance

Games of chance

Recreation in the country

Recreation abroad
Recreational services

Photographic services
Services n.e.c.
Other services

Services total

TOTAL



